Apollinaris
Begleitforschung 2006 D




Studiensteckbrief

e Grundgesamtheit:

e Befragungsart:

e Auswahlverfahren:

e Stichprobenumfang:

e Erhebungszeitraum:

= Auswertung:

Erwachsene 20-45 Jahre

Onsite-Befragung auf RTLspiele.de

Rotierende Zufallsauswahl;
seitenreprasentative Ergebnisse Globalpark:
Popup-Fragebogen (Frequency Cap 1/24h)

1.932 Personen

11.—-14. Mai und 01.—-04. Juni 2006

iInhouse
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Die Stichprobe

Erwachsene 20-45 Jahre IP



Die Befragten sind uberwiegend weliblich

Geschlecht in %o Altersstruktur in 2o

k.A. 1

24

17 35-39 J.

m 30-34 J.

B 25-29 J.

weiblich m 20-24J.

75

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Befragte sind berufstatig, mit gutem Einkommen

Berufstatigkeit Einkommen
14 3 TEURO und mehr
12
2 bis < 2,5 TEURO
16
1,5 bis < 2 TEURO
Ja,
Vollzeit W1bis< 1,5 TEURO
53
Ja, B <1 TEURO
Teilzeit
2
0 mk.A.

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Taglich Mineralwasser, aber selten Premium

Konsumhéaufigkeit Mineralwasser Verwendung von Preissegmenten

12

seltener/nie/k.A.

12 11

17 KA.

einmal die Woche

selten/nie

53

M 2-3 mal die Woche

M gelegentlich
M 4-6 mal die Woche

H haufig

M taglich . :
Besonders Normalpreisiges Premium

Basis: Alle Befragte, n=1.932 preiswertes M'wasser M'wasser
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Breitensender RTL, Spartensender n-tv

Nutzung RTL Nutzung n-tv

seltener/nie/

unbekannt/ k.A.
nie/unbek./k.A.

B einmal pro Woche 29
B mehrmals pro Woche

M seltener
M taglich

B mind. einmal pro
Woche

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Markenbekanntheit und
Werbeerinnerung D




Als Dachmarke setzt sich Apollinaris an die Spitze

Spontane Markenbekanntheit in %6

‘A s
Apollinaris
Gerolsteiner [ 33
Bonaqua [N 28
volvic I 22
vitte! [ 20

Activo2 6

Basis: Alle Befragte, n=1.932 Frage: “Wenn Sie einmal an Mineralwasser denken -ganz gleich ob mit oder ohne Kohlensaure- welche Marken fallen Ihnen da ein?*
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Gestutzt steht Apollinaris Active+ an 5. Stelle

Gestlutzte Markenbekanntheit in 2o

Volvic Frucht [ 66
Gerolsteiner Fit [ 62
Active 02 [ 50
Bonaqua Fruits [ 58
Apollinaris Active+ [ e
Vittel + Energy [ 48

Basis: Alle Befragte, n=1.932 Frage: “Welche dieser Mineralwasser Produkte sind lhnen bekannt, wenn auch nur dem Namen nach?*
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Werbeerinnerung: Apollinaris knapp auf Platz 2

Spontane Werbeerinnerung in %

Bonaqua [ 19
A s
Apollinaris
volvic [ 15
Gerolsteiner [ 14
vittel [0 8

Active 02 [ 3

Basis: Alle Befragte, n=1.932 Frage: “Und fur welche Mineralwasser-Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen?*
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Gestutzt wieder der funfte Platz fur Active+

Gestutzte Werbeerinnerung in %o

Active 02 [ 34

Bonaqua Fruits

Volvic Frucht

Gerolsteiner Fit

Apollinaris Active+

Vittel + Energy

Basis: Alle Befragte, n=1.932 Frage:“ Fur welche dieser Mineralwasser Produkte haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen?*
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Die Werbung

Awareness der Werbemittel IP



Jeder dritte Premium-Verwender
kennt den TV-Spot

Wiedererkennung TV-Spot in %

MW-Trinker  Niedrigpreis @ Preis Premium

Taglich Verwendung haufig / gelegentlich
Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Auch Online liefert eine hohe Awareness

Wiedererkennung Skyscaper in 2o Wiedererkennung Banner in %

nein i
ein / nein /

k.A. 76 K.A. 79
N -t AN 200080006
N Apollinaris die mehr leisten. @0 .(__, (7,714 5y

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Der Beitrag der Anzeige ist geringer
als TV/0Online

Wiedererkennung Anzeige in %o

Ja 7

richtig trinken
macht f1t

-
ol P T T
O (A Tl

-
% L:-:.'n.na:-'anpl-n. i
hgiat [w rees  névATI graatech ab. g
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dq- LG n;‘- ﬁr P ey - oo Jclﬂ'.l'l .
e i s e e e e w i I e b’
il i PR ik W N A T o '||.
TRCTI, "-n'- FARTWREEA o u-\.;.- |

nein/k.A.
93

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Jeder Zweite hat Active+ Werbung
wahrgenommen

Aufbau der Werbeerinnerung in %

52

gestutzt ... plus TV ... plus Online ... plus Print

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Das Gewinnspiel

Awareness und Bewertung IP



Drei von Zehn Befragten erinnern sich
an das Gewinnspiel

Wahrnehmung Gewinnspiel in %o Verwender-Gruppen in 2o

31
nein / 58 Prozent der
kKA. 70 Befragten mit
o Werbeawareness
hat;]en auch das GS MW-Trinker  Niedrigpreis @ Preis Premium
wahrgenommen Taglich Verwendung haufig / gelegentlich

Basis: Alle Befragte, n=1.932
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Hohe Teillnahmebereitschaft, gutes Verstandnis
Teilnahme in 26 bei Befragten mit Gewinnspiel-Awareness (=100%b):
K.A.

21 ich habe nicht q 85 Prozent der Befragten, die das
ich habe nicht vor, daran Gewinnspiel wahrgenommen
teilzunehmen .

haben, erkennen es richtig als

: : »oudoku“
M ich bin noch unentschlossen,
ob ich teilnehmen werde 58 Prozent haben die Gewinnspiel-
Mechanik verstanden (k6nnen es
B ich habe fest vor, daran jemandem erklaren)

teilzunehmen Nur 21 Prozent haben kein

_ _ Interesse an dem Gewinnspiel
M ich habe schon teilgenommen

Basis: Befragte, die das Gewinnspiel bemerkt haben, n=589
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Bestnoten fur das Gewinnspiel

Gefallen des Gewinnspiels in 26 .k_/ [\_/(\_/ L (3/ k_/ L @
@00000E0CE®
OO LYOE

B sehr gut mgut weniger gut gar nicht gut

Befragte mit GS-

11 3
Awareness
(davon)
Premium- 11 2
Verwender

Basis: Befragte, die das Gewinnspiel bemerkt haben, n=589 / davon Premium-Verwender: n=213 Frage: “Wie gut geféallt Ihnen das Gewinnspiel?“
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Das Gewinnspiel kommt hervorragend an

Bewertung auf 5-stufiger Skala in 26, Befragte mit Awareness Gewinnsp.

Preise
Sudoko spiele ich 63 53
sehr gerne

Passt gut zur Marke

Apollinaris L7

52

Ist mir zu schwierig

B Top2 MNeutral = Low2

Basis: Befragte, die das Gewinnspiel bemerkt haben, n=589 Bewertung vorgegebener Aussagen auf 5-stufiger Skala (Zustimmung/Ablehnung)
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Werbeauftritt und Kommunikation
der Produkteigenschaften D




Die Active+ Werbung trifft ins Schwarze

Gefallen des Werbeauftritts in 2o

oronger INIGNN 0 e
Verwender Ly

Basis: Befragte mit Werbeerinnerung (n=887) / mit Werbeerinnerung und Bekanntheit Gewinnspiel (n=407) / Premium-Verwender insgesamt (n=293)
Frage: ,Und wie hat Ihnen die Werbung von Apollinaris Active+ insgesamt gefallen?*
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Werbeauftritt und Gewinnspiel pushen das Produkt

Bewertung des Werbeauftritts auf 5stufiger Skala in %o
Befragte mit Werbeawareness (allgemein) und Befragte mit Gewinnspiel-Awareness

GS-Awareness

55 11
Zeigt die besondere Werbeawareness
Wirkung von Apollinaris [ EE 20
Active+
GS-Awareness
Q 15
Macht Lust auf Werbeawareness

Apollinaris Active+ 24

GS-Awareness

Die Werbung von 20
Apollinaris Active+ Werbeawareness
spricht mich an 30

B Top2 M Neutral Low?2

Basis: Befragte mit Werbeawareness (n=887) / mit Gewinnspiel-Awareness (n=589) Bewertung vorgegebener Aussagen auf 5-stufiger Skala (Zustimmung/Ablehnung)

September 06, Apollinaris Active+ Begleitforschung, Seite 25




Die Produkt-USPs werden klar erkannt

5stufige Skala in %6, Befragte mit Markenbekanntheit/Werbeawareness (=,,Gesamt®)

Top2 Neutral Low?2
ist kalorienarm | MMM e o
Zum regelmagigen Trinken 12
pamittutman sich etwas 11
Gutes
Enthalt wertvolle Vitamine 12
Erhalt Leistungsfahigkeit 14
Ist fir aktive Menschen 21
Ein Produkt fur Leute wie
. 21
mich
Steigert 20

Konzentrationsfahigkeit

Basis: Befragte mit Markenbekanntheit und/oder Werbeawareness, n=1.303 Bewertung vorgegebener Aussagen auf 5-stufiger Skala (Zustimmung/Ablehnung)
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Das Gewinnspiel unterstutzt die Positionierung

Top2 auf 5stufiger Skala in %6

Ist kalorienarm

Zum regelmafigen Trinken

Damit tut man sich etwas
Gutes

Enthalt wertvolle Vitamine

Erhalt Leistungsfahigkeit

Ist fur aktive Menschen B Premium-Ve rw.
Ein Produkt fir Leute wie

. B Awareness GS
mich

Steigert
Konzentrationsfahigkeit

Gesamt

Basis: Befragte mit Markenbekanntheit und/oder Werbeawareness, n=1.303 / a) zusatzlich mit Bekanntheit Gewinnspiel (n=496) / b) zusétzlich mit Premium-Verwend. (n=405)
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Hohes Probier-Interesse fur Active+

Active+ probieren? in %o Untergruppen in 2o
weil ich 65%0 74%0 75%0 76%0
nicht/k.A.

10 habe
probiert 19

B werde
probieren
kein
Interesse
28
M habe
probiert
27 27
werde
probieren Mineralw. Werbe- Awareness Premium-
43 Taglich  erinnerung GS Verwender

Basis: Alle Befragte, n=1.932 Frage: ,Haben Sie Apollinaris Active+ schon getrunken - was trifft hier zu?*
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Fazit

IP



Apollinaris Active+ iIst Konvergenz at it‘s best!

e Die Dachmarke Apollinaris ist stark; das Produkt Active+ beginnt, sich in
Sachen Markenbekanntheit und Werbeerinnerung durchzusetzen.

e In der Kampagne liefern TV und Online den héchsten Awareness-Beitrag;
jeder Zweite Befragte kennt (bildgestutzt) die Werbung.

e Das Gewinnspiel trifft den Nerv der Befragten. Sie nehmen es als sehr
stimmig wahr, es ist verstandlich, interessant und attraktiv.
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Apollinaris Active+ iIst Konvergenz at it‘s best!

e Der gesamte Werbeauftritt von Active+ wird sehr positiv bewertet. Die
Werbung vermittelt hervorragend die zentralen Produkteigenschaften.

e Die Kampagne setzt einen starken Impuls zum Probieren des Produkts, kurz:

Konvergenz at it‘s best!
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Danke fur Ihre Aufmerksamkeit




