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Kampagnentracking - Steckbrief

Steckbrief

- Methode:
- Stichprobe:

- Inhalt:

- Feldzeit:

- Durchfuhrung:

Kampagnentracking (CATI)

1. Erhebungswelle: 1.043 Befragte (20-39 Jahre)
2. Erhebungswelle: 1.007 Befragte (20-39 Jahre)

Markenbekanntheit, Werbeerinnerung, Bewertung des Nissan
Micra, Erinnerung Telepromotions

1. Erhebungswelle: 04. — 07. Februar 2003
2. Erhebungswelle: 17. — 20. Méarz 2003

forsa.



Kampagnentracking - Ergebnisse

Nissan kann leicht zulegen — andere verlieren

Ungestltzte Bekanntheit von Autoherstellern
Angaben in Prozent

VW M 73,0 =1 Welle
BMW —7%&7 2. Welle
Daimler Chrysler ﬁ 57,0
Audi o 49,6
Ford — 3%%3
Renault _ 223303
Peugeot — 19,220 8
Toyota —19.0 2.6
Mazda — 1%37,6
Nissan P 101'2,2
0 20 40 60 80

Basis: 1. Welle: 1.043 Befragte, 2. Welle: 1.007 Befragte (20-39 Jahre)
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Kampagnentracking - Ergebnisse

Nissan legt bel Werbeerinnerung deutlich zu

Ungestutzte Werbeerinnerung von Autoherstellern
Angaben in Prozent

VW msw
Daimler-Chrysler ﬂ%ﬁ
Audi —252,65,2
BMW —24,926,6
Ford —1123,’.70
Renault —12.53,6
Peugeot —7'8 10,6
Toyota —7’58,9
Mazda Hg‘l
Nissan FA"l 5.7
0 10 20 30 40

Basis: 1. Welle: 1.043 Befragte, 2. Welle: 1.007 Befragte (20-39 Jahre)
Quelle: forsa. / SevenOne Media

m1. Welle

2. Welle



Kampagnentracking - Ergebnisse

Auch gestltzt Zuwachse flr Nissan

Gestutzte Werbeerinnerung von Autoherstellern
Angaben in Prozent

70,4
VW 64.6 m1. Welle

62,5 m2. Welle

. 57,0
Daimler Chrysler 54,8

Renault 49 75 2.4

51,2
BMW 51,3

48,1
Ford 49.2

Peugeot 47,1 53.0

Toyota 37 840’8

33,8
Mazda 31,2
25,3

Nissan 273

Basis: 1. Welle: 1.043 Befragte, 2. Welle: 1.007 Befragte (20-39 Jahre) Seve.none
Quelle: forsa. / SevenOne Media ® Med Ia




Kampagnentracking - Ergebnisse

Top-Ergebnis bei spontaner Micra-Nennung

Wenn Werbung fir Nissan erinnert: Ungestutzte Erinnerung an beworbenes Modell
Angaben in Prozent

icRs [T 20,1 a1 Welle

35,2
2. Welle

[ 9,6
Almera 6.5

Primera R 75
Gelandewagen, Jeep, Pick-Up _237
xTrail (W] 31
Patrol 0-’01’2
Sunny 588

. o8
Kombi 0.4

Corolla r 0.7

0 10 20 30 40

Basis: 1. Welle: 262 Befragte, 2. Welle: 270 Befragte (20-39 Jahre),

die sich an Werbung von Nissan erinnern
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Kampagnentracking - Ergebnisse

Auch gestiltzt klare Steigerung der Awareness

Gestitzte und ungestitzte Werbeerinnerung Nissan Micra
Angaben in Prozent (Index: 1. Welle = 100)

____—— Index 138

mJa
Nein / weild nicht

mJa
Nein / weil nicht

1. Welle 2. Welle

Basis: 1. Welle: 262 Befragte, 2. Welle: 270 Befragte (20-39 Jahre),

die sich an Werbung von Nissan erinnern
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Kampagnentracking - Ergebnisse

Gewinne in fast allen Image-Dimensionen

Eigenschaftsprofil Nissan Micra
Angaben in Prozent (Top Two) und Indexwerten (1. Welle = 100)

filr junge Leute gedacht _ 40,7 458
. . 3 30,5
ist sehr praktisch |2 26,5
i / 22,9
trendiges, phfiiges Auto _ 28
. . 19,1
ist besonders benutzerfreundlich 229
. 18,8
robustes, langlebiges Auto _ 20,4
. . 17,0
interessantes, ausgefallenes Design 4.5 24 7
macht Spal3 zu fahren
vermittelt unkonventionelles Lebensgefiihl
bietet viel Fahrkomfort
hat raffinierte technische Details
0 10 20 30 40 50

Basis: 1. Welle: 856 Befragte, 2. Welle: 584 Befragte (20-39 Jahre),

die den Nissan Micra kennen
Quelle: forsa. / SevenOne Media

m1. Welle

2. Welle




Werbewirkung der Telepromotion - Steckbrief

Steckbrief

- Methode:
- Stichprobe:

- Inhalt:

- Feldzeit:

- Durchfuhrung:

forsa.omninet -Befragung

509 Teilnehmer des omninet-Panels (20-39 Jahre), die am
15.2.03 oder am 22.2.03 von 19:00 bis 20:15 Uhr ProSieben
gesehen haben (Talk, Talk, Talk und ProSieben Nachrichten)

Werbeerinnerung, Erinnerung an die Telepromotion, Bewertung
der Telepromotion, Bewertung des Nissan Micra

15.2.03 und 22.2.03 (Fragebogenfreischaltung direkt im Anschluss
an die ProSieben Nachrichten und bis zum Folgetag online)

forsa.




Werbewirkung der Telepromotion - Programmablauf

2 Sendungen mit 3 Werbeblocken

19:00 19:30 19:50 19:55

»

Talk, Werbe-  Talk, Werbe- TELEPROMOTION Werbe-
Talk, block Talk, block . block
(mit R T F
Talk, Talk, Gewinnspiel M 1y ?‘ e
von Amica ' X ‘"
m m zum Nissan

Micra) nachrichten

von den Befragten gesehene Programmstrecke (insg. 1 Std. 15 Min.)

v

19:58 20:00 20:10  20:15

Spielfilm




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Top-Awareness fur Nissan Micra

Ungestltzte Werbeerinnerung: Zusammenfassung beider Erhebungen
Angaben in Prozent

Nissan Micra, Micra / Nissan Index 434
(Benchmark = 100)

Benchmark sonstige
Werbespots

Basis: 509 Befragte (20-39 Jahre)
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Sehr hohe Erinnerung an Telepromotion

Erinnerung Telepromotion
Angaben in Prozent

mJa
Nein/weil3 nicht

mk.A.

Basis: 509 Befragte (20-39 Jahre)
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Jedem Dritten gefallt die Telepromotion

Bewertung Telepromotion
Schulnoten, Angaben in Prozent

m1 (= sehr gut)

2 (= gut)

Telepromotion

Basis: 291 Befragte (20-39 Jahre), die sich an die Telepromotion erinnern
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Sehr hohe Erinnerung an beworbenes Produkt

Ungestitzte Erinnerung an beworbenes Produkt in der Telepromotion
Angaben in Prozent

Nissan Micra / Micra

Nissan Micra, Micra / Nissan 12.7 67,3 M Nissan

/Auto
Auto

Werbung fiir Minchen/Berlin 6,2

Nissan ‘trend lounge’,
Werbetour durch Deutschland, [Ei4
Scouts

sonstige konkrete Automarken [i4

Sonstiges

T TH

10 20 30 40 50 60 70

Basis: 291 Befragte (20-39 Jahre), die sich an die Telepromotion erinnern
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Junges, trendiges und pfiffiges Auto

Eigenschaftsprofil Nissan Micra
Angaben in Prozent (TopTwo = trifft voll und ganz zu / trifft zu)

far junge Leute gedacht | ‘& 62,7
trendiges, pfifiges Auto |7 57,7
interessantes, ausgefallenes Design |2/ 50,2
ist sehr praktisch |45 43,3
macht Spal3 zu fahren [ 35,3
ist besonders benutzerfreundlich %%~ 35,3
vermittelt unkonventionelles Lebensgefiihl [ 26,4
hat raffinierte technische Details | < 18,9
robustes, langlebiges Auto 204 18,9

bietet viel Fahrkomfort | ¢ 15,9

0 10 20 30 40 50 60 70

m forsa.omninet Telepromotion  m Kampagnentracking (2. Welle)

SevenOne

Basis: 201 Befragte (20-39 Jahre), die sich an den Nissan Micra erinnern

Quelle: forsa. / SevenOne Media ® Med Ia




Werbewirkung der Telepromotion - Ergebnisse

Telepromotion ist , mal was anderes”

Eigenschaftsprofil Telepromotion
Angaben in Prozent (TopTwo = trifft voll und ganz zu / trifft zu)

war mal was anderes 72,9

Sonja Kraus hat gut zu diesem Film gepaRt 51,5
war mehr Unterhaltung als Werbung 50,9

war eine angenehme Form der Werbung 48,1

macht Lust auf das Autofahren 37,8

machte Spald 37,8

weckte Interesse an der Stadt Miinchen/Berlin 36,1

machte neugierig auf den neuen Nissan Micra 29,9

war informativ 26,1

Basis: 291 Befragte (20-39 Jahre), die sich an die Telepromotion erinnern
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Key Facts

Dreil Key Facts

- Die Marke Nissan Micra konnte durch die Werbekampagne erfolgreich positioniert werden.
Die Werbeerinnerung an die Marke Nissan allgemein und die Erinnerung an das beworbene
Modell Nissan Micra konnte Uber den Kampagnenzeitraum deutlich gesteigert werden.

- Das Image des Nissan Micra wurde durch die Kampagne deutlich verbessert.
Vor allem die Wertedimensionen jung, modern, trendig, unkonventionell und ausgefallen
designed konnten deutlich ausgebaut werden. Die klaren Image-Verbesserungen sind angesichts
des relativ kurzen Kampagnenzeitraumes besonders bemerkenswert.

- Die Telepromotion erzeugte eine hohe Aufmerksamkeit und kam gut an.
Die Telepromotion wurde sehr gut erinnert und gefiel den Zuschauern. Sie wurde vor allem als
andersartig und unterhaltsam wahrgenommen. Auch die beworbene Marke blieb in den Kopfen.
Und: Durch die Telepromotion konnte das junge und trendige Micra-Image besonders wirksam
transportiert werden.
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