DSDS Staffel IV: Erfolgsmessung
des Sponsoring durch Sony Ericsson




Untersuchungssteckbrief

31. Januar - 06. Februar 2007

E 14-69 Jahre / n=1.000; Teilstichprobe E 14-49 / n=664
Reprasentative Online-In Home Befragung mit forsa.omninet
08. Mai - 13. Mai 2007

E 14-69 Jahre / n=1.006; Teilstichprobe E 14-49 / n=668

Reprasentative Online-In Home Befragung mit forsa.omninet




forsa.omninet: Panel-Zusammensetzung /

Technische Grundlagen
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TV-Gerat

Daten-
Server in
Berlin

_ 1. Ubertragung des Fragebogens undfoder von
i Standbildern tber die Modem=fOnline-Verbindung

2. Ubertragung der Antworten in Real-Time

Set-Top-Box
auf den Daten-Server
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forsa.omninet: Befragungssituation
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DSDS ist ,,Talk of Town"

[ 4] $:G

Angaben in %

## 1
81 8
- #
#H# 1
F "# 8
"
H#
2 :’ "#
8
# 1)
@ # 0
0 |
/ 1 b} 5 "# 01+12 # => 1?@ OA ! > B?@ A mF
4 @ "# ! I , # ¢ A D (E?F # "# A




Werbewirkungsparameter:
Sony Ericsson
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Sony Ericsson behauptet sich gegenuber Konkurrenz
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Hohe Spendings Hohe Pressebericht-
im Mai (+ 90%) _ erstattung durch die
Ubernahme durch BenQ
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DSDS-Intensiv-Seher erinnern sich besser
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Sony Ericsson wachst, die Konkurrenz sinkt
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Hoheres Awareness-Niveau bei Intensiv-Sehern
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Sony Ericsson-Sponsoring pragt sich ein
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6 Sony Ericsson

l

DSDS-Sponsoring-

Partner im 3. Jahr!
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Enormer Anstieg der Sony Ericsson-Erinnerung
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Anstieg der Markenbekanntheit auf hohem Niveau
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Hohe Awareness bei DSDS-Fans
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DSDS und Sony Ericsson - Ein starkes Team
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